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O DEBATE E
O NOSSO MAIOR PROBLEMA?

As pressbes da candidatura Serra para
gue hga o maior nimero de debates coloca em
davida todos os outros ingedientes da
campanha presidencid. E nos debates que a
verdade se (r)estabelece. O debate € 0 espaco
gue ndo tem, digamos assim, 0s truques da
producdo. E um programa ao vivo, portanto,
n&o esta sujeito amontagem.

A manera com que a questdo tem sido
tratada pode gerar uma compreenso impropria
em torno da diferenca entre um programa ao
vivo e um programa gavado. Pode-se garar a
impressé de que os progamas gravados sao
totalmente fasos e agueles exibidos ao vivo séo
completamente verdadeiros. A esse proposito
cabe dgumes reflexdes.

Pensemos nas nossas competéncias mais
dementares em reacdo a construcdo de
imagens. Por exemplo, reflitamos sobre as
nossas habilidades a respeito da forma com que
recebemos, em nossas casas, OS Visitantes.
Examinemos primaramente a adocédo de
comportamentos corporas e ai encontraremos
sinais de suspensao de gestos grosseros que séo
substituidos por expressfes gestuais que
denotam polidez. Parddamente, observemos o
nosso vestuaio e perceberemos que paa
aquela ocasido sdo evitadas muitas roupas que
nos s confortavels mas, dadas as suas
condigbes gparentes, sdo comprometedoras de
nossa imagem. Certamente, ofereceremos aos
visitantes as melhores acomodagOes de nossa
casa que terdo passado por uma limpeza
caprichada e, adicionamente, ofereceremos um
saboroso dmogo, ou um ddicioso lanche. Os

visitantes, por sua vez, virdo animados pedo
espirito de quem desga ser bem acolhido e
merecedor deste acolhimento. E assim é tecida
a“ quimica do encontro programado”.

Dentro dessa experiéncia ha um antes
gue é fundamentd a tessitura do encontro. A
este antes podemos chamar de producdo do
evento. Podemos acrescentar aos ingredientes ja
indicados, a nossa disposicdo em regstrar o
encontro através da uma maquinafotograficaou
de uma filmadora. As imagens resultantes ndo
permitirdo explicitar as estratégas de producéo
e 0 evento sera isolado de suas condiges de
fabricacdo, podendo-se dar a impresséo de que
aquele encontro ndo € um resultado, podendo-se
mesmo pensar que aguele instante representa a
média dos instantes observados naguele
ambiente. E no6s sabemos, pela nossa
expeiéncia que aguda €é uma situagéo
extraordinaia e que nd representa 0 NOSSO
viver habitudl.

Com este exemplo chamo aaencdo para
o fato de que, mesmo em situagdes cotidianas e
aquelas que “vivemos a0 Vvivo® ndo estamos
imunes as necessidades de producdo dos
eventos. N&o é pdo fato de que umamensagem
sofre o efeto da montagem que podemos
defini-la como ago passou por um processo de
producao.

Recentemente tivemos uma espécie de
idedlizacd0 dos programas ao vivo com a onda
dos redity shows aqud tentava passar aidéa
de que di estava a redidade crua Entretanto,
progamas como Big Brother e Casa dos
Artistas foram construidos a partir de normas a



serem seguidas peos participantes. Aléem disso,
todos os concorrentes sabiam a priori  que
estavam participando de um jogo, do mesmo
modo que um visitante em nossa casa conhece a
sua condicdo. Sabiam anda, dada a sua
experiéncia  enquanto  telespectador, que
estavam num deteeminado  meo  de
comunicacdo que tem regras proprias. Fazia
pate daguele jogo, gerar a impresséo de que

mesmo modo que nGs posamos o “mais natura
possivel” para as fotos que regstrardo 0 nosso
encontro com amigos que nos visitam.

N& h& como evitar: o fato de sabermos
gue estamos sendo fotografados ou filmados
dtera 0 nosso estado. Isto ndo ocorre com
criancas em tenra idade, mas ai, normamente,
ha sempre adultos a redizar o trabaho de

producéo.

todos estavam di “esquecidos das cameras’, do

Com essa peguena reflexéo tenta-se retirar uma espécie de ilusdo de que a imagem ao vivo
estaria imune aos cuidados da producdo, corresponderia, portanto, a propriaredidade. No momento
atua, o debate sobre “0 debate’ tornou esse evento um elemento dtamente caro, e aé centrd a
producdo da eeicdo. Esta havendo uma tentativa de construcdo da imagem das potencididades dos
candidatos a partir das posturas dos dois em relagdo a aceitagdo de um nimero maior ou menor de
debates. Essa espécie de representacdo maxima das adversidades deve ser esgotada porque o tempo
€ curto e é redmente necessaio ao €eitor conhecer, com montagem ou sem montagem, as
diferencas entre os candidatos.

Seria muito interessante, por exemplo que fossem explicitadas as posi¢des dos candidatos a
respeito da temética da impunidade e a sua relacdo com as dificuldades de infra-estrura por que
passa o judiciaio e 0 nosso sistema carcerario; um outro topico que merece mais atencéo diz
respeito aos problemas gerados peas desiguddades regonas; o enfrentamento do problema do
trafico de drogas e armas necessita ser mehor explicitado; as posi¢cdes e compromissos dos
candidatos em relacéo ao problema da corrupcdo e sua relacdo com as redes do tréfico devemn ser
tornadas publicas. Enfim, o que ndo faltam s&o problemas concretos a serem atacados.

Sabendo-se que o tempo de publicidade € curto e que anossa propria culturade recepcdo ndo
suportaria uma duracdo maior, seria adequado tomar esses instantes limitados para enriquecer a
agenda com questdes rdlevantes, evitando tomar as téicas internas do marketing de campanha como
problema de importancianaciond.



